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Satzung

Aufgrund 8§ 74 Abs. 1 Ziffer 2 Landesbauordnung Baden-Wiurttemberg (LBO) i.d.F.
vom 08. August 1995 (GBI. S. 617), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 14. Dezem-
ber 2004 (GBI S. 895) i.V.m. § 4 Gemeindeordnung Baden-Wiurttemberg (GemO)
i.d.F. vom 19.07.1999 hat der Gemeinderat der Stadt Metzingen folgende Satzung
als ortliche Bauvorschrift beschlossen:

(1)

(2)
3)

(4)

()

8 1 Begriff der Werbeanlage
Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind ortsgebundene Anlagen und Ein-
richtungen, die der Anpreisung von Waren und Dienstleistungen oder der An-
kiindigung von Veranstaltungen und Ereignissen dienen. Zu den Werbeanlagen
zahlen auch solche Anlagen und Einrichtungen, deren Zweckbestimmung in ei-
nem Hinweis auf ein Gewerbe, eine Firma oder einen Beruf liegt.
Hierzu zéhlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwer-
bung, Schaukéasten, Reklamefahnen, Werbepylone sowie fiir Anschlage bzw.
Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.
Stechschilder sind flache Ausleger, die Giber die Fassadenebene hinausragen.

Groliflachige Werbeanlagen sind Werbeanlagen, die eine Ansichtsgré3e von 10
m2 Uberschreiten und ausschlief3lich der Eigenwerbung dienen.

Werbetafeln (Plakatanschlagtafeln) sind freistehende Werbeanlagen. Hierzu
zahlen auch Tafeln mit Wechselwerbung.

Keine Werbeanlagen im Sinne der Satzung sind

1. Werbeanlagen, die im Zusammenhang mit allgemeinen Wahlen zu parla-
mentarischen und kommunalen Vertretungskorperschaften, allgemeinen
Abstimmungen, Volks- und Birgerbegehren angebracht und aufgestellt
werden, wahrend der Dauer des Wahlkampfes

2. zeitlich befristete Werbeanlagen (1 Monat)

3. offentliche Hinweistafeln (FuRgangerleitsystem, Hotelroute, ...)

4. Beschriftungen und Folien auf Schaufenstern (ohne Hinweis auf Geschéfts-
bezeichnung oder Geschaftsname)

5. Auslagen und Dekorationen in Schaufenstern und Schauk&sten

6. Werbung an Buswartehdauschen sowie an o6ffentlichen Uhren und Litfass-
Saulen

7. Werbeanlagen in baulichen Anlagen
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(6) Unberuhrt von dieser Satzung bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzes,
die Regelungen, nach denen Sondernutzungen an offentlichen Strafl3en, Wegen
und Platzen einer Erlaubnis bedirfen, sowie Bestimmungen, die die Anbringung
von Werbeanlagen aus Griinden der Verkehrssicherheit auf 6ffentlichen Stra-
Ren, Wegen und Platzen regeln.

8§ 2 Geltungsbereich der Satzung

Der Geltungsbereich der Satzung ergibt sich aus den in dem beigefuigten Ubersichts-
lageplan vom 12.10.2005 im Mal3stab 1 : 5.000 abgegrenzten Bereichen, der Be-
standteil dieser Satzung ist. Die rechtsverbindlich bauleitplanerisch getroffenen Fest-
setzungen der folgenden Bebauungsplane werden durch Regelungen in dieser Sat-
zung erganzt bzw. ersetzt:

Gemarkung Metzingen:

Breitwiesen-Sannental Ziffern 2.5 und 3.2 / Goethestral3e, Teilbereich Samtfabrik,
Ziffer 2.6 / Hart-Holzle (1. Planungsabschnitt), Ziffer 2.8 / Holzle, Ziffer 2.11 / Holzle-
Anderung, Ziffer 2.11 / Innenstadt I-Anderung, Ziffer 2.2.3 / Innenstadt I-Anderung
(1. Abschnitt), Ziffer 2.2.3 / Langenfeld-Stelle, Ziffer 3.1 / Langenfeld 1ll, Ziffer 3 /
Langenfeld-Anderung; Teilbereich Nordliche DieselstralRe, Ziffern 2.5 — 2.8, 3.1 /
Siemensstralle / Max-Eyth-Stral3e, Ziffer 2.2 / Stuttgarter Stral3e /Max-Eyth-Stral3e,
Ziffer 3.1 / Ziegelhutte, Ziffer 3 / Bahnhofsvorplatz, Ziffer 2.5 / Riet, Ziffer 2.6 / Nord-
tangente; Teilbereich Bettlinger Weg, Ziffer 2.7 / Stralenacker-Winkel-Hegwiesen,
Ziffer 2.5 | StralRenacker-Winkel-Hegwiesen-Anderung; Teilbereich Verlangerung
James-Watt-StraRe, Ziffer 2.5 / Wasser; Dauerkleinanlage, Ziffer 3.1 / Hart-
Wagenrain, Ziffer 2.8 / Langenfeld-Stelle, Ziffer 3 / Langenfeld-Stelle; Teilbereich
Versorgungsflache, Ziffer 2.3 / KanalstraBe / Maihlstrale, Ziffer 2.7 / Stuttgarter
StraRe / Max-Eyth-StraRe / Untere RietstraRe, Ziffer B 3/ Anderung und Erweiterung
Bahnhofsvorplatz; Teilbereich Gemeinbedarfsflache Post, Ziffer 5 / Hinter der Muhle;
Teilbereich MuhlstralRe, Ziffer 2.7 / Braike-Wangen; Teilbereich Braike, Ziffer 2.4 /
Kanalstrale / MuhlstraBe; Ziffer 2.7 /| Goethestral3e; Teilbereich Ulmer Stral3e /
Noyon-Allee, Ziffer C 6

Gemarkung Neuhausen:
Au, Ziffer 2.8 / Obere Auchtert, Ziffern 2.6, 3.1 / Kies-Obere Auchtert, Ziffern 2.6, 3.1

Gemarkung Glems:
Wasserwiesen, Ziffern 2.6, 3.1 / Zeil, Ziffer 6 / Durrwiesen lll, Ziffer 2.8

§ 3 Allgemeine Bestimmungen

(1) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung (Warenherstellung, Verkauf
oder Ort der Dienstleistung) zul&ssig.

(2) Werbeanlagen sind so zu gestalten, dass sie nach Form, Mal3stab, Werkstoff
und Verhaltnis der Baumassen und Bauteile zueinander passen und nicht ver-
unstaltend wirken. Werbeanlagen sind mit ihrer Umgebung so in Einklang zu
bringen, dass sie das Stral3en-, Orts- und Landschaftsbild nicht verunstalten.
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(3) Werbeanlagen und Teile davon durfen Uber das Flachenelement, auf dem sie
angebracht sind, nicht hinausragen, ausgenommen Stechschilder. Die Werbe-
anlagen durfen einzelne pragnante Architekturelemente wie Gesimse, Erker,
Pfeiler, Ecken usw. nicht verdecken oder tberschneiden.

(4) Werbeanlagen, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, sind einschliel3-
lich aller Befestigungsteile zu entfernen.

8§ 4 Genehmigungs- und Anzeigepflicht

(1) Einer Baugenehmigung bedarf die Errichtung oder Anbringung von Werbeanla-
gen im Sinne von 8 1 bei mehr als 0,5 m? Ansichtsflache.

(2) Mehrere Werbeanlagen, deren Ansichtsflachen zusammen groRer als 0,5 m?2
sind, stellen eine Werbeanlage dar und sind als Sammelwerbeanlage genehmi-
gungspflichtig. Einzelne Werbeanlagen bis zu einer Grof3e von 0,5 m2 missen
zueinander einen Mindestabstand von 50 m haben.

(3) Anzeigepflichtig sind Werbeanlagen bis 0,5 m2 Ansichtsflache.

(4) Zeitlich befristete Werbeanlagen sind bis zum Ende der Veranstaltung, langs-
tens fur 1 Monat gestattet. Diese sind 1 Woche vorher beim Baurechtsamt an-
zuzeigen.

8 5 Widerruflichkeit, Bedingungen, Auflagen

Die Genehmigung kann in widerruflicher Weise erteilt werden. Sie kann mit Bedin-
gungen und Auflagen verbunden werden.

§ 6 Gebietstypen

Es werden 4 Gebietstypen entsprechend ihrer jeweiligen Lage und Funktion unter-
schieden:

Zone 1 = Innenstadt / Ortsmitte (rot)

Zone 2 = Ubergangsbereiche Gewerbe — Handel — Fabrikverkauf — Wohnen
(orange)

Zone 3 = Gewerbe- und Industriegebiete (blau)

Zone 4 = Wohngebiete (gelb)

Die Abgrenzung erfolgt nach stadtebaulichen Gesichtspunkten. Dabei gelten fur die
unterschiedlichen Zonen verschiedene Regelungen hinsichtlich Gestaltung und Gro-
3e von Werbeanlagen.
Die Abgrenzung der einzelnen Gebiete ergibt sich aus dem Lageplan, der Bestand-
teil dieser Satzung ist.
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8 7 Anordnung zulassiger Werbeanlagen
(1) Werbeanlagen sind nur zulassig

a) an stralRenseitigen oder Schienenwegen zugewandten Fassaden von Ge-
bauden sowie auf privaten Zuwegen zu Gebauden

b) an den zwischen offentlichem Raum und Geb&ude liegenden Grundstticks-
flachen

c) an den an den offentlichen Raum angrenzenden Teilflachen unbebauter
Grundstlcke bis zu einer Tiefe von 2,50 m

d) unterhalb der Attika, sie durfen diese nicht Uberragen.

e) Die Lange von Werbeanlagen darf hochstens die Héalfte der Geb&udeléange
einnehmen.

(2) Das Lichtraumprofil von 4,50 m Gber Fahrbahnoberkante an Stral3en, befahrba-
ren Wegen und Briicken ist einzuhalten. Bei FulRgdngerwegen betragt das
Lichtraumprofil 2,50 m.

8 8 Zone |, Innenstadt

Die Zone | umfasst die in dem Lageplan rot gekennzeichneten Bereiche. Die Anfor-
derungen werden hier in Bezug zur vorwiegend kleinmaR3stéblichen Bebauung ge-
setzt.

(1) Fur jede in einem Gebdude ansassige Betriebsstatte ist je Gebaudeseite nur
eine Werbeanlage bis maximal 1,0 m? Flache an der Fassade zulassig. Aus-
nahmen sind zuldssig bei Gebaudeseiten, die langer als 30 m sind.

Historische, schmiedeeiserne und kinstlerische Ausleger und im Erdgeschoss
angebrachte Hinweisschilder bis zu einer Grol3e von 0,2 m2 werden hierbei
nicht mitgerechnet.

(2) Je Geschaft oder sonstige Einrichtung sind lediglich zwei Werbeanlagen an der
Fassade zulassig. Diese durfen eine Grof3e von maximal 3 % der Fassadenfla-
che nicht Uberschreiten, insgesamt dirfen sie jedoch nicht gréRer als 3,0 m2
sein. Als anrechenbare Fassadenflache gilt die Fassadenseite, auf der die
Werbeanlage angebracht werden soll.

(3) Mehrere Werbeanlagen an einem Geb&ude oder einem Fassadenabschnitt von
verschiedenen Statten der Leistung sind, soweit stadtbildnerisch vertretbar, zu
einer gemeinsamen Werbeanlage zusammenzufassen.

(4) Werbeanlagen, Hinweisschilder und Beschriftungen dtrfen nur im Erdgeschoss
bzw. in der Briistungszone des 1. Obergeschosses angebracht werden.
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(5)

(6)

(7)
(8)
(9)
(10)

(11)

Einzelbuchstaben durfen das Maf3 von 0,40 m nicht Uberschreiten. Ausnahmen
bis hdchstens 0,60 m sind zulassig (Anfangsbuchstaben). Die Tiefe von den
Buchstaben darf 0,15 m (von Vorderkante bis Putz gemessen) nicht Uberschrei-
ten.

Flache Ausleger (Stechschilder) sind zulassig, sofern sie nicht weiter als 1,20 m
Uber die Fassadenebene hinausragen. Die héchstzulassige Flache betragt 0,70
m2. Dies gilt nicht fur klinstlerisch gestaltete Ausleger.

Aufgemalte Werbung an Sichtfachwerkfassaden ist nicht zulassig.
Grol3flachenwerbung ist nicht zulassig.

Innenbeleuchtete Ausleger/Werbeanlagen sind nicht zulassig.

Unzulassig sind Werbefahnen und Werbeanlagen mit bewegtem und wech-
selndem Licht, mit fluoreszierenden Farben (Leuchtstoff), Werbung mit Trager-
anlagen und Kastenkorpern, Booster (Lichtwerbung am Himmel) sowie anders

als horizontal angeordnete Schriftzlige.

Werbeschilder und Fassaden durfen nur mit weiRem Licht angestrahlt werden.
Farbiges und grelles Licht ist unzuléssig.

§ 9 Zone I, Ubergangsbereiche Gewerbe — Handel — Fabrikverkauf — Wohnen

Die Zone Il umfasst die in dem Lageplan orange dargestellten Bereiche.

(1)

(2)

3)

(4)

(5)

(6)

Fiur jede in einem Geb&ude ansassige Betriebsstatte ist je Gebaudeseite nur
eine Werbeanlage zulassig.

Es sind insgesamt Werbeanlagen bis zu einer GroRe von maximal 3 % der
Fassadenflache zulassig. Als Fassadenflache gilt die Ansichtsflache, auf der die
Werbung angebracht werden soll.

Einzelbuchstaben diirfen das Mal3 von 0,60 m nicht Uberschreiten. Ausnahmen
bis hdochstens 0,80 m sind zulassig (Anfangsbuchstaben).

Bei einer Schriftbreite bis max. 4,00 m sind Buchstabenhdhen bis 1,20 m zulas-
sig.

An den Gebaudefassaden angebrachte Werbeanlagen dirfen bei Flachdéachern
die Oberkante Attika nicht Uberragen. Bei geneigten Dachern dirfen sie nicht
Uber die Traufe (Schnittpunkt Dachhaut/AufRenwand) hinausragen. Werbeanla-
gen dirfen nicht auf dem Dach angebracht werden.

Bei einer Ansammlung von mehreren Firmen auf einem Grundstlck ist zuséatz-
lich Sammelwerbung in Form einer freistehenden Werbeanlage (z.B. Pylon) bis
zu einer Hohe von 8,00 m mit einer Ansichtsflache von maximal 15 m? je An-
sichtsflache zulassig.

Ausnahmsweise konnen 2 freistehende Werbetafeln zugelassen werden, wenn
das Grundstuck an mehreren Stra3enseiten liegt.
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(7)
(8)

(9)
(10)

(11)

Bei der Farbgebung der Buchstaben sind grelle Farben zu vermeiden.

Unzulassig sind Werbeanlagen mit wechselndem und bewegtem Licht sowie
Booster (Lichtwerbung am Himmel) und Werbung mit Kastenkorpern.

Grol¥flachenwerbung ist nicht zulassig.

Werbeschilder durfen nur mit weil3em Licht angestrahlt werden. Farbiges Licht
ist unzulassig.

Das Anstrahlen von Fassaden mit farbigem und grellem Licht ist unzulassig.

8 10 Zone lll, Gewerbe- / Industriegebiete

Die Zone Il umfasst Gewerbe- und Industriegebiete, die in dem Lageplan blau dar-
gestellt sind.

(1)

(2)

3)

(4)

(5)

Fiur jede in einem Geb&ude ansassige Betriebsstatte ist je Gebaudeseite nur
eine Werbeanlage zulassig. Insgesamt darf maximal 3 % der Fassadenflache
fur Werbeanlagen in Anspruch genommen werden. Als anrechenbare Fassa-
denflache gilt die Fassadenseite, auf der die Werbeanlage angebracht werden
soll. Ausnahmen sind zulassig bei Gebdudeseiten, die langer als 30 m sind.
Insgesamt sind jedoch nicht mehr als 2 Werbeanlagen je Betriebsstatte am Ge-
baude zulassig.

Werbeanlagen, Hinweisschilder und Beschriftungen dirfen nur im Erdge-
schoss bzw. in der Bristungszone des 1. Obergeschosses angebracht
werden. Ausnahmen im Zusammenhang mit Sonderbauformen (Hochre-
gallager, Distributionszentrum, etc.) kdnnen im Einzelfall zugelassen wer-
den.

Werbeanlagen dtirfen bei Flachdachern nicht ber die Oberkante des Gesims
des Geb&udes und bei geneigten Dachern nicht Gber die Traufe (Schnittpunkt
Dachhaut/

Aulenwand) hinausragen. Die amtlichen Signalfarben Rot, Gelb und Griin dir-
fen nicht verwendet werden.

Beleuchtete Werbeanlagen sind so einzurichten, dass die Verkehrsteilnehmer
auf den klassifizierten Stral3en nicht geblendet werden.

Lauflicht-/'Wechsellichtanlagen sind nicht zulassig. Aus Grinden der Sicherheit
und Leichtigkeit des Verkehrs sind auch Booster (Lichtwerbung am Himmel)
und Fesselballone u.&. ausgeschlossen.

Freistehende Werbeanlagen wie Pylone und Werbefahnen sind zuldssig und
werden auf 1 Stlick pro Grundstiick begrenzt. Zulassig ist eine Hohe von maxi-
mal 8,00 m bei einer Ansichtsflache von maximal 15 m2 je Ansichtsflache. Aus-
nahmsweise kénnen 2 freistehende Werbetafeln zugelassen werden, wenn das
Grundstiick an mehreren Stral3enseiten liegt.
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(6) Standorte fur grof3flachige Werbetafeln (Plakatanschlagtafeln) missen einen
Abstand von mindestens 200 m von bestehenden Werbetafeln einhalten. Am
jeweiligen Standort sind bis zu zwei groR3flachige Werbetafeln zulassig. Eine
Unterschreitung des Mindestabstands kann ausnahmsweise zugelassen wer-
den, wenn stadtebauliche Griinde nicht entgegenstehen.

(7) Plakatanschlagtafeln mit einem Abstand von weniger als 3 m zur Fassade mis-
sen auf die maximal zuldssige Werbeflache angerechnet werden. Stadtebaulich
herausragende Standorte kénnen nicht mit grof3flachigen Plakattafeln belegt
werden.

8 11 Zone IV, Wohngebiete
Die Zone IV umfasst die Wohngebiete, die in dem Lageplan gelb dargestellt sind.

(1) Fur jede in einem Gebaude anséssige Betriebsstétte ist je Gebaudeseite nur
eine Werbeanlage bis maximal 1,0 m2 Flache an der Fassade zulassig. Aus-
nahmen sind zulassig bei Geb&udeseiten, die l&anger als 30 m sind.

Historische, schmiedeeiserne und kinstlerische Ausleger und im Erdgeschoss
angebrachte Hinweisschilder bis zu einer Grol3e von 0,2 m?2 werden hierbei
nicht mitgerechnet.

(2) Werbeanlagen sind auf die Erdgeschosszone zu beschranken und dirfen nur
unterhalb der Fensterbriistung des 1. Obergeschosses angebracht werden.

(3) Die Hohe der Werbeanlagen und Schriften darf bei bandartiger Anordnung 0,40
m nicht Ubersteigen.

(4) Werbeanlagen tber Traufe und Dach sind unzulassig.

(5) Grofiflachenwerbungen, Werbeanlagen mit grellen Farben, wechselndem oder
bewegtem Licht sind unzulassig.

(6) Das Anstrahlen von Fassaden mit farbigem und grellem Licht ist unzulassig.

(7) Werbeanlagen sind mit Ausnahme von Namensschildern bis zu 0,2 m2 Gréf3e in
Vorgarten und an Einfriedigungen unzulassig.

(8) Werbeschilder durfen nur mit weif3em Licht angestrahlt werden. Farbiges Licht
ist unzulassig.

8 12 Unzulassigkeit von Werbeanlagen
Unzul&ssig sind:

(1) Werbeanlagen bzw. Werbeaufschriften
- an technischen Bauwerken (Verteilerschranken, Hydranten, Trafostationen)
- an Leitungs- und Beleuchtungsmasten und Halterungen von Verkehrszei-
chen und Verkehrsleiteinrichtungen
- auf Dachern von Gebauden, an Fensterladen, an Brlickengelandern, an
Zaunen, an Balkonen und an Schornsteinen
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(2) Bewegliche Werbeanlagen, sowie Werbung in Form von Lauf-, Wechsel- und
Blinklicht, Lichtwerbung in grellen und fluoreszierenden Farben

(3) Werbeanlagen in Form als Booster (Lichtwerbung am Himmel) und Fesselbal-
lone

(4) Das Anstrahlen von Fassaden mit farbigem und grellem Licht
(5) Werbeanlagen in den amtlichen Signalfarben Rot, Gelb oder Grin

§ 13 Befreiungen
Befreiungen koénnen im Einzelfall gestattet werden, wenn die Einhaltung der Vor-
schriften an den konstruktiven und raumlichen Gegebenheiten der Gebaude schei-
tert, die Architektur der Geb&ude und der Charakter des Straf3enbildes dies zulassen
und die Abweichung mit der gestalterischen und stadtebaulichen Zielsetzung der
Satzung vereinbar ist.

§ 14 Hinweise

(1) Fur Gewerbetreibende besteht die Mdoglichkeit, in den Gewerbegebieten auf
Sammelaufstellern zu werben.

(2) An Gebiete, die unmittelbar an den Aul3enbereich angrenzen sind strengere
Anforderungen zu stellen. Diese sind im Einzelfall mit dem Baureferat abzu-
stimmen.

8 15 Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrigkeiten im Sinne von § 75 Abs. 3 Nr. 2 LBO handelt, wer vorséatzlich

oder fahrlassig dieser Satzung zuwiderhandelt. Die Ordnungswidrigkeit kann mit ei-

ner Geldbul3e bis zu 50.000,-- € geahndet werden (§ 75 Abs. 4 LBO).

Gegenstande, auf die sich die Ordnungswidrigkeit beziehen, kénnen eingezogen
werden.

§ 16 Inkrafttreten
Diese Satzung tritt mit dem Tag nach der offentlichen Bekanntmachung in Kratft.

Metzingen, den 27.11.2006
BlUrgermeisteramt

gez.Hauswirth
Oberbiurgermeister

Anlage:
Abgrenzungsplan mit Eintragung der Zonen.
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Plan Gemarkung Metzingen
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Plan Gemarkung Neuhausen
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Plan Gemarkung Glems
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Zeichenerklarung

-I Zone | = Innenstadt / Ortsmitte

Zone |l = Ubergangsbereiche Gewerbe - Handel - Fabrikverkauf - Wohnen

Zone lll = Gewerbe- und Industriegebiete

Zone IV = Wohngebiete
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